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COMMERCIAL FILM PRODUCERS OF EUROPE

Produkce reklamnich spott

Vseobecné podminky spoluprace v roce 2023

Vieobecné podminky, za kterych by mély byt reklamni produkce najimdény pdvodné navrhla a zverejnila mezindrodni skupina reklamnich produkci , kterd tyto
z&sady prubéiné aktualizuje podle redinych obchodnich podminek na trhu. Ackoli se v obchodnich praktikdch uzndvaiji urcité regiondini odchylky, v
celosvétovém méritku jsou tyto principy jednotnym zdakladem pro podnikdni v oblasti reklamni produkce.

Klienti a marketingové agentury si produkéni spolecnosti najimaiji z jasného divodu — aby s vyuzitim svych rezisérskych a produkcnich dovednosti vytvorili reklamu,
kterd naplni kreativni potencidl a vdechne Zivot jejich marketingovym konceptdm.

Produkéni spolecnosti jsou motivovdny a snazi se neustdle nachdzet nové a inovativni zpUsoby, jak svUj kreativni pfistup vylepsit, hledaji co nejefektivnéjsi feseni
a snazi se udrzovat zdkladnu talentd v reklamnim promyslu svézi a silnou.

Pevny, jasny a férovy obchodni rdmec je zdkladem pro kvalitni kreativni prdci, kterd pomdahd napliovat cile klientd, a tento dokument stanovuje, jak mizou
agentury a produkéni spolecnosti t€chto cild dosdhnout.



Vseobecné zdasady spoluprace

1. Naplnovani cild klienta

Je v zadjmu obou stran, aby byla ocekavani klienta napinéna. Cilem reklamni produkce je dodat klientovi tu nejvyssi uméleckou a technickou kvalitu, a
pritom dodrzet klientem predpoklddany rozpocet, termin doddni a preferovanou strategii. Je proto dllezité, aby byla od zacatku projektu ocekdavani
klienta realistickd, férovd, plné tfransparentni a jasné promyslend, a aby byla zahrnuta v produkZni smlouve.

Pokud klienta zastupuje agentura, méla by byt jasnd jeji role a zodpoveédnost na projektu, a na druhé strané by méla mit pravo rozhodovat, vyslovovat
pripominky a schvalovat zmény a odchylky od pldnu béhem produkce.

Uspé&ch kazdého projektu nakonec vzdy zavisi od vzdjemného respektu, dobré spoluprdce a profesionality.

2. Smlouva o micenlivosti

Zadavatelé reklamy a agentury obvykle jako soucdast smlouvy vyzadujii smlouvu o micenlivosti, kterd jim zarudi, ze u urCitych informaci tykaijicich se jejich projektu
bude zachovdna diskrétnost. Smlouva o micenlivosti by méla byt oboustrannd. Postoj produkcni spolecnosti, informace z vybérovéeho fizeni a intelektudlini prinos
spolecnosti jsou specifické pro dany projekt a jejich ddvérnost by mély zachovdvatisubjekty, které si nabidku vyzadaly, a v konecném dUsledku viechny subjekty
zastupujici objednatele.

3. Maximalné ffi nabidky

K poddni nabidky na reklamni projekt by mély byt vyzvdny maximalné tfi produkeni spolecnosti. Uchazedi by méli byt informovdni o ostatnich subjektech, se
kterymi se vybérového fizeni budou UCastnit. Umozni jim to vytvorit silepsi predstavu o ocekdvaném vysledku. Pokud by se vybéru na jednom projektu Ucastnilo
vice nez ffi spoleCnosti, méli by byt informovdni viichni UC€astnici predem (nebo ve chvili, kdy k takové situaci dojde), aby se spolecnosti mohly rozhodnout, zda
chtéji pokracovat.

4. Pisemnd smlouva

S produkéni spolecnosti by méla byt uzaviena pisemnd smlouva, ze které bude jasné vyplyvat, co produkéni spolecnost pro reklamni agenturu (jménem
zadavatele reklamy) vyrdbi*. Smlouva by méla jasné stanovit prdva a povinnosti obou stran a zarucit, ze Cinnost, kterou agentura ocekdavd od produkeni
spolecnosti, a cinnost, kterou Md produkeni spoleCnost agenture dodat, jsou totozné. Strany tak budou pravné vdazdny podminkami, na kterych se dohodly.
Smlouva by méla stanovit mediacni a arbitrdzni proces pro pripad spord, ke kterym by béhem jejino trvani mohlo daojit.

*Pro Ucely tohoto dokumentu se predpokladad, ze reklamni agentura funguje jako zdstupce zadavatele reklamy. V prfipadech, kdy agentura neni zapojena
nebo je zapojena, ale v jiné roli nez "zastupce", se role mohou zménit, ale podstata "objednatele” a "dodavatele" zOstdvd nedotcend. *



5. Smlouvy s produk&nimi spolecnostmi by mély byt uzavirdny na zdkladé fixni nabidky nebo metodou cost plus.
Fixni nabidka je dohodnutd cena za vytvorenou prdci, kterou agentura (nebo zadavatel reklamy) plati produkeni spole&nosti.

V ramci fixni nabidky prebird produkéni spolecnost na sebe veskerd rizika produkce (s vyjimkou polozek/persondlu, které se agentura rozhodla sama poskytnout,
a které jsou uvedeny ve smlouve, ddle rizik pocasi a vyssi moci), pficemz cena z0stava stejnd — fixni Castka. Tato metoda poskytuje produkeni spolecnosti nejvetsi
svobodu pri plnéni rozpoctu a zadavateli reklamy nejpohodInéjsi pozici, protoze znd konecnou cenu zakdazky.

Pokud existuje mnoho nezndmych proménnych, které znesnadnuji odhad zakdzky, mize agentura nebo produkeni spolecnost doporucit pouziti metody "cost
plus fixed fee" (zndmou jako cost plus). V rdmci metody cost plus plati agentura skutecné ndklady na vyrobu reklamy (které mohou byt vyssi nebo nizsi nez
pUvodni odhad) plus pfedem stanovenou produkeni provizi (obvykle jde o procentni navyseni z co nejpresnéjsino odhadu ndkladd). V kazdém z téchto scéndru
jsou oba subjekty chrdnény pred nespravnym odhadem polozek, které nelze predem presné vycislit.

V obou systémech by mél byt stanoven spldatkovy kalenddr, ktery byl odsouhlasen a potvrzen viemi zOCastnénymi stranami, pficemz se za jednu ze smluvnich
podminek povazuje v€asnd platba.

Pozndmka k metodé "cost plus": pokud se provadi audit ndkladd (a audit se provadi pouze v pripadé metody "cost plus”), mély by se ndklady na tento audit a
casovy radmec pro konecnou platbu promitnout a zohlednit v ndkladech na vyrobu.

6. Platba predem
Produkcni spoleCnosti by mély obdrzet vyznamnou Cast rozpoctu (50 az 75 %) nejméné sedm dni pred prvnim dnem natdaceni, protoze vétsina rozpoltu musi byt
vyplacena jesté pred zahdjenim natdceni nebo bezprostredné po ném — toto vyzaduji zavazky, které souvisi s platnymi pracovnéprdavnimi predpisy.

7. Uroky z prodieni

Ve smlouvdach by mélo byt stanoveno, ze pokud agentura nezaplati produkcni spolecnosti v souladu se smlouvou, bude platit Uroky, které zohledni skuteCnost,
Ze produkéni spolecnost musela produkci financovat z viastnich zdroj0 — konkrétné se to tykd stdbu a vybaveni, které zaplatila nebo se zavdzala zaplatit.
Podminky Urokoveé sazby by mély byt jasné formulovany a akceptovdany obéma stranami.

8. Za zaplaceni Urokd by méla byt zodpovédnd spolecnost, kterd s produkeni spolecnosti uzaviela smlouvu.

Agentury v nékterych zemich se snazi prenést zodpovédnost i na produkéni spolecnosti tak, Ze svou povinnost zaplatit za produkci odyvijeji od platby klienta
("postupnd odpovednost”). To je nespravedlivé a nesprdavné. Produkéni spolecnosti nemaiji zddnou kontrolu, dokonce ani védomost, o finan&nich ujedndnich
agentury s jejimi klienty. Je na agenture, aby si tyto problémy vyresila a smluvné se zavdzala zaplatit produkeni spolecnosti rozpocet bez podminek, které by
prenesly dusledky prodleni jejich klientd s platbou na produkeni spolecnost.

9. Podminky zruseni smlouvy by mély byt jasné formulovdany.

Ustanoveni o zruseni smlouvy by méla byt dohodnuta predem, aby v pfipadé zruseni ze strany agentury (které neni dUsledkem neplnéni povinnosti ze strany
produk&ni spolecnosti) byly produkEni spole&nosti uhrazeny veskeré ndklady, které ji vznikly, a ke kterym se zavdzala, a poplatky a procenta navic, které budou
produkcni spolecnosti spravedlivé kompenzovat odvedenou prdci, Cas vénovany projektu a nevyurziti jinych obchodnich prilezitosti.

10. Vybér dodavateld

Vzhledem k tomu, Ze produkéni spolecnost zodpovidd i za sluzby dodavateld, a nakonec i za hotovy produkt, méla by mit plnou kontrolu nad vybérem svych
dodavateld, véetné spolecnosti poskytujicich sluzby a zafizeni. Produkéni spolecnost by neméla nést odpovédnost za dodavatele, které zajistuje agentura
(pokud to specifikace nékterych produktu nebo znacky vyzaduiji).



11. Diverzita
Chceme vytvdret pracovni prilezitosti, které budou inkluzivni, pristupné viem a budou zahrnovat viechny skupiny spolecnosti. Je pro nds dilezité, abychom
nejen prijimali zaméstnance z nedostatecné zastoupenych skupin, ale také aby si tito zaméstnanci své pozice na nasich pracovistich mohli udrzet, tim, ze
pro né budeme vytvaret bezpecné a podporujici pracovni prostredi. Kromé toho, Ze je to spoleCensky odpovédny smér, véfime také, ze vétsi rozmanitost
je rozhoduijici pro rozvoj nasi kreatfivni nabidky a komunikaci se viemi cdstmi spoleCnosti, takze je prinosem pro klienty a agentury, se kterymi
spolupracujeme.

12. Zivotni prostredi
Produk&ni spolecnost, agentura a klient by se méli zavdzat k minimalizaci dopadu produkce na zivotni prostredi.

To zacind posouzenim hlavnich faktor(, které ovliviuji dopad produkce na Zivotni prostredi: velikost stdbu, pocet dni, cestovdni (zejména pocet a
vzddlenost letl) a stravovdni, aby bylo mozné napldnovat natdceni tak, aby byl jeho dopad na Zivotni prostredi co nejmensi.

PFi vyrobé by mély byt podniknuty viechny mozné kroky k minimalizaci dopadu na zivotni prostredi a
zbyvaijici uhlikovda stopa by méla byt kompenzovana.

Vieobecné zasady zapojeni podporuji tato sdruzeni producenty reklamy:

AAFP, Rakousko

BCPB, Belgie

Commercial Film Producers, Kypr
APA, Ceskd republika
Producenfforeningen, Dansko
CFPE-E, Europe APFP, Francie
Georgian Film Cluster, Gruzie
Werbefilmproduzenten, Némecko
PACT, Recko

HUNAPA, Madarsko

Commerical Producers, Irsko
CPA, ltdlie

LAPA, Litva

SPR, Polsko

SAPA, Srbsko

Romanian Association of Advertising Producers, Rumunsko
SLAP, Slovinsko

APCP, Spanélsko

Film & TV Producenterna, Svédsko
Swissfilm Association, Svycarsko

RY, Turecko

APA, Velka Britanie

AICP, USA



